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Аннотация дисциплины. 

1.1 Цель учебной дисциплины 

Цель учебной дисциплины - ознакомление студентов с теорией и прак­
тикой создания визуальной рекламы. 

В процессе изучения данной дисциплины студент расширяет, углубляет и 
демонстрирует следующую профессиональную компетенцию: 

- разрабатывает проектную идею, основанную на концептуальном, творче­
ском подходе к решению дизайнерской задачи; возможные приемы гармониза­
ции форм, структур, комплексов и систем; комплекс функциональных, компо­
зиционных решений (ПК-3), 

1.2 Задачи учебной дисциплины 

• изучение основных закономерностей создания визуальной рекламы; 
• формирование умения проектировать графическую форму визуальной 

рекламы; использовать графические пакеты CorelDRAW, Adobe Photoshop для 
разработки рекламной продукции; 

• формирование навыков выбора графических средств для воплощения 
концепции рекламы. 

1.3 Предметом освоения дисциплины являются следующие объекты: 

- рекламный продукт и его форма, содержание и структура; 
- принципы разработки системы и отдельных элементов визуальной ре­

кламы; 
-цветовые и композиционные закономерности построения рекламной про­

дукции. 

1.4. Место дисциплины в профессиональной подготовке выпускников 

• знать: основные закономерности создания визуальной рекламы; 

• уметь: проектировать графическую форму визуальной рекламы; исполь­
зовать графические пакеты CorelDRAW, Adobe Photoshop для разработки 
рекламной продукции; 

• владеть: навыком выбора графических средств для воплощения концеп­
ции рекламы. 

1.5. Содержание дисциплины 

Тема 1. Рекламное обращение. Р е к л а м н ы й продукт 
Тема 2. Виды и функции визуальной рекламы 

Тема 3. Характеристика объектов графической рекламы 
Тема 4. Полиграфические технологии производства рекламного про­

дукта 

Тема 5. Разработка афиши (информационного плаката) 

Тема 6. Разработка буклета 

Тема 7. Разработка плаката 


